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Gruppenstruktur
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Die Gruppe – Geschäftsjahr 2009/2010
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 Umsatz -8.0%; davon Währungseffekt -3.0%

 Betriebskosten um weitere CHF 20.7 Mio. reduziert

 Bereinigter EBIT positiv, EBIT jedoch noch negativ

 Hotelplan Suisse mit deutlich positivem EBIT

 Kauf des Wintersport-Spezialisten Enigma Travel in England

 Bilanz mit akzeptabler EK-Quote von 32.8%

Das Geschäftsjahr 2009/10 – Highlights
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Passagier- und Umsatzentwicklung 5-Jahresvergleich

Ist

2009/10

Entwicklung vs.

VJ

Passagiere

(in Tsd.)

1‘263 -56
(-4.2%)

Umsatz 

(in Mio. CHF)

1‘489 -129
(-8.0%)

Ab 2006 IFRS-Rechnungslegung

Restatement 2009; bei Interhome Anzahl 

Buchungen anstatt Passagiere

 Auswirkungen der Finanz- und 

Wirtschaftskrise insbesondere im ersten 

Halbjahr spürbar

 Umsatz wiederum von 

Währungsentwicklung beeinflusst

(EUR\CHF -7.0%; GBP\CHF -4.6%)
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Hotelplan 
Suisse

Travelwindow

Hotelplan 
Italia

Hotelplan 
Great Britain

Interhome 
Group

Ascent Travel 
Russia

Andere

Umsatz nach strategischen Geschäftseinheiten

Mio. CHF Anteil 

%

Hotelplan Suisse 659.1 44.3%

Travelwindow 36.1 2.4%

Hotelplan Italia 266.0 17.9%

Hotelplan Great Britain 240.3 16.1%

Interhome Group 205.7 13.8%

Ascent Travel Russia 76.2 5.1%

Andere 5.9 0.4%
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Gruppen-Erfolgsrechnung

2009/10

in Mio. CHF

2008/09

in Mio. CHF

Diff. vs VJ 

in %

Umsatz 1‘489.3 1’618.0 -8.0%

Bruttogewinn 288.3 294.0 -1.9%

EBITDA 12.6 -8.1 +256.2%

EBIT * -12.9 -26.8 +51.9%

– Vulkan 3.7 0.0 n/a

– Restrukturierungen 10.8 15.2 -29.0%

– IFRS 3 Amortisationen 12.0 7.5 +60.0%

Bereinigter EBIT 13.6 -4.1 +432.7%

* EBIT auf Stufe Migros vor Vorsorgeeffekt        ** Bereinigter EBITDA  CHF 7.1 Mio.

**
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Entwicklung EBIT 2009/10

in Mio. CHF
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CHF +13.9 Mio. (+51.9%)
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Bilanz

31.10.2010

in Mio. CHF

oder %

31.10.2009

in Mio. CHF

oder %

Diff. vs. VJ

in Mio. CHF

oder %-Pkt.

Eigenkapitalquote 32.8% 41.6% -8.8%

Flüssige Mittel 65.4 80.3 -14.9

Liquiditätsgrad 3 79.3% 109.4% -30.1%

Nettoumlaufvermögen -64.0 24.6 -88.6

Anlagedeckungsgrad 79.9% 111.5% -31.6%

Anlageintensität 55.0% 43.8% +11.2%

 Akquisitionen aus eigenen Mitteln finanziert

 Akzeptable Eigenkapitalquote

 Asset light

 Langfristige Finanzierung flexibel (Migros)
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Hotelplan Suisse
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Hotelplan Suisse - Ergebnis

 Teilweise bewusster Umsatzrückgang

 Kostenbasis nochmals signifikant 

verbessert

 EBIT-Rate von 2.1% (bereinigter EBIT)

 bta first travel mit guter Entwicklung

(in Mio. CHF) Ist

2009/10

Entwicklung vs.

VJ

Umsatz 660.3 -109.2
(-14.2%)

Bereinigter 

EBIT

14.0 +18.6
(+402.6%)

EBIT 6.7 +20.6
(+147.9%)
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Hotelplan Italia
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Hotelplan Italia – Ergebnis

 Zufriedenstellendes Umsatzwachstum

 Ungenügende Marge

(in Mio. EUR) Ist

2009/10

Entwicklung vs.

VJ

Umsatz 189.0 +5.9
(+3.2%)

Bereinigter 

EBIT

-1.1 +0.5
(+30.7%)

EBIT -1.1 +0.5
(+30.1%)
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Hotelplan Great Britain
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Hotelplan Great Britain - Ergebnis

 Inghams mit Umsatzeinbusse und 

tieferen Margen

 Restrukturierung bei Inghams umgesetzt

 Kauf von Enigma Travel (Mai 2010) ohne 

Umsatzeinfluss, aber Kosten

(in Mio. GBP) Ist

2009/10

Entwicklung vs.

VJ

Umsatz 149.7 -6.6
(-4.2%)

Bereinigter 

EBIT

2.9 -2.3
(-44.8%)

EBIT -3.0 -6.1
(-196.6%)
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Interhome Group
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Interhome Group - Ergebnis

 Umsatz währungsbereinigt über Vorjahr

 Profitabel; Betriebsergebnis vs. Vorjahr 

trotz Währungsturbulenzen gesteigert 

 Krisenresistentes Geschäftsmodell, aber 

sensibel auf Währungsentwicklung 

EUR/CHF

(in Mio. CHF) Ist

2009/10

Entwicklung vs.

VJ

Umsatz 206.9 -4.7
(-2.2%)

Bereinigter 

EBIT

3.8 +1.9
(+100.0%)

EBIT 3.0 +0.5
(+20.3%)
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Travelwindow
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Travelwindow - Ergebnis

 Wiederum signifikantes Umsatzwachstum

 Buchungseingang nach Vulkanasche-

Ereignis eine Zeit lang beeinträchtigt

 Marktstellung im Online-Bereich gefestigt

 Markteintritt in Österreich erfolgt

(in Mio. CHF) Ist

2009/10

Entwicklung vs.

VJ

Umsatz 36.1 +14.9
( +70.1%)

Bereinigter 

EBIT

+1.1 -0.9
(-46.5%)

EBIT -0.3 -2.3
(-115.9%)
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Ascent Travel Russia 
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Ascent Travel Russia - Ergebnis

 Umsatzentwicklung positiv

 EUR Abschwächung belastet Ergebnis

 Übernahme von Rostravel (Skandinavien 

Spezialist)

 Signifikant unter den Erwartungen

(in Mio. EUR) Ist

2009/10

Entwicklung vs.

VJ

Umsatz 54.2 +5.8
(+11.9%)

Bereinigter 

EBIT

-1.8 -2.0
(-1091.8%)

EBIT -4.4 +2.3
(+34.3%)
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Riviera Beach Club 
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Riviera Beach Club - Ergebnis

 Objekt an guter Lage und von Kundschaft 

sehr geschätzt

 Solider Geschäftsgang und profitabel

 Nicht strategisch

(in Mio. EUR) Ist

2009/10

Entwicklung vs.

VJ

Umsatz 4.1 +0.1
(+2.0%)

Bereinigter 

EBIT

0.5 +0.1
(+34.5%)

EBIT 0.5 +0.1
(+34.5%)
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Hotelplan Management AG

Sägereistrasse 20

CH-8152 Glattbrugg

+41 (0)43 211 81 11

www.hotelplan.com
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